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Was haben all diese Themen gemeinsam?
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Studien zeigen einen klaren Shift im Suchverhalten:

Topics Searched For By Generation Z On TikTok, Instagram and Google
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Das Finden von Inhalten und Produkten als
elementarer Bestandteil der Plactformnutzung:

MAIN REASONS FOR USING SOCIAL MEDIA ﬁgﬁ |

PRIMARY REASONS WHY SOCIAL MEDIA USERS AGED 16 TO 64 USE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

GLOBAL OVERVIEW

KEEPING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY 49.5%

FILLING SPARE TIME 38.5%

READING NEWS STORIES 34.2%

FINDING CONTENT (E.G. ARTICLES, VIDEOS)

SEEING WHAT'S BEING TALKED ABOUT

FINDING INSPIRATION FOR THINGS TO DO AND BUY

FINDING PRODUCTS TO PURCHASE

SHARING AND DISCUSSING OPINIONS WITH OTHERS 22.7%
WATCHING LIVE STREAMS 22.7%
2%
SEEING CONTENT FROM YOUR FAVOURITE BRANDS 22.1%
WATCHING OR FOLLOWING SPORTS 22.0%

WORK-RELATED NETWORKING OR RESEARCH 21.3%

FOLLOWING CELEBRITIES OR INFLUENCERS 20.1%

POSTING ABOUT YOUR LIFE 19.7%

SOURCE: GWI (@3 2023). FIGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A BROAD SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64. SEE GWI.COM. NOTE: FIGURES REPRESENT THE SHARE OF INTERNET USERS AGED 16 TO aree (o) M l
64 WHO REPORT USING AT LEAST ONE SOCIAL MEDIA OR MESSENGER PLATFORM IN THE PAST MONTH. COMPARABILITY: METHODOLOGY CHANGES. SEE NOTES ON DATA social (= tWOter

ml xpose360 https://www.mdtwatercom/en/blog/digita-2024 5



TikTok und You'Tube sind unter den

vier wichtigsten Suchmaschinen:

xxxxxxxx
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41% der US-Biirger:innen nutzen 11k’ [ok
bereits aktiv als Suchmaschine:

[ TikTok: The New Google

Have consumers ever used TikTok as a search engine?

T N

59%

No

Mearly 1in 10 Gen Zers said they were more likely to
rely on TikTok than Google as a search engine.

Ol xpose360
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Uber die H&'ilfte der Gen-Z-Nutzer:innen
in DE suche lieber auf SoMe als in Google:

»D @

A7% of Millennial internet

users prefer researching 2/% of Gen Z intemet users

products on video and social prefer researching products on
platforms (vs. traditional video and social platforms (vs.
search platforms). traditional search platforms).
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Die jiingere Zielgruppe

Looogelt nicht mehr, sie sucht®
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Dadurch verdndert sich auch die

klassische SEO-Journey

G L Bing G L Bing G L Bing

allgemein, unspezifisch vergleichend, spezifischer marken-/produktspezifisch

Website-Optimierung (Key words) Content-Marketing Conversion-Optimierung, CTAs
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Die neue Such-Journey ist vie

Suche nach
potenziellen
Reisezielen

Reise-
blogger
Reels & Kandale T
nach ldeen
. . durchstébern
Millennial
Suche nach Ideen Uber
Reisetrends ForYou-Page
TikTok TikTok

Ol xpose360

a

Beispiel Urlaubsplanung (vereinfacht)

Beste Optionen
fur Familien

Angebote
vergleichen

Bewertungs-
____________________________________________ . videos )
s Optoren &= e > -
vergleichen Info anreichern
(neu)
Konkrete Infos Erfahrungs-
S ) raussuchen berichte
Uberblick / T G ---------------------------------
Zusammenfassen —

Website
@k‘

@

-- @ Website

Website
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Google, Bing & Co.
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All eyes on: Social SEO

SEO Social Marketing-
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Wir sitzen im selben Boot




Optimiemng Welbseiten und deren Inhalte Kandale und deren Inhalte

Z- l Sichtbarkeit und Reichweite in den Sichtbarkeit und Reichweite in den
e Suchergebnissen hohen Suchergebnissen hohen

Fokus u. a. auf Keywords, Nutzersignale, Qualitat, Fokus auf Keywords, Interaktion, Aktualitét,
Autoritat, Relevanz, Aktualitat, UX & Technik, ... Relevanz, Qualitat, Autoritdt

g @0

Algorithmus

Integrierte Strategie sorgt fiir breitere und 6ﬁéktivere Reichweite
und ejﬁzientem Ressourceneinsatz
(TD| xpose360 15



Das Vorgehen ist fiir alle Placcformen gleich

Zielgruppe Keyword- Content- Keyword-
kennen Recherche Planung Platzierung

Ol xpose360



Und jetzt:

2

Zielgruppe
kennen

Ol xpose360



Wen spreche ich wann und wie an?

Ol xpose360

Informativ & sachlich
Beratender Charakter

Authentisch & transparent
Erfahrungen, Bewertungen, UGC
Emotionale Ansprache

Kurz & visuell einpragsam
Aktuelle Trends
Influencer & UGC

Deals, Rewards und Vorteile
Sachlichkeit

Emotionen & Werte
UCG und Bewertungen

Vergleiche

Visualitat & Authentizitat
UGC und Erfahrungen

Zielgruppe
kennen

Fokus auf Vorteile & Qualitat
Preis-Leistungsverhaltnis

Authentizitat & Erfahrungen
Vergleichsmoglichkeiten

Rabattcodes
Marke



Was beschéiﬁigt die Zielgruppe?

Y

Keyword-
Recherche




1. Keyword-"Tools

Ol xpose360

< Keyword Tool Fin

+49% in the last 12 months

Keywords @  Search Volume ®
augsburg be cafe
augsburg bestes restaurant

augsburg cafe eber

café augsburg innenstadt

Germa

German - D

Average CPC (EUR) ®

€0,00

Competition &

Keyword-
Recherche

20



2. Suchtrends & Insights

>

trends.google.com trends.pinterest.com
C (@

'| (o lal _:||'.E' Trends Startseite Entdecken Aktuelle Trends

@ Trends Anmelden

Pinterest Trends

Region

Deutschland
Top-Trends des Monats in Deutschland

: Ias.-.
=

home decor food recipes

Ol xpose360

Keyword-
Recherche

TikTok

ads.tiktok.com/business/creativecenter/

TikTok:Creative Center English v =

Let’s elevate your whole

Eenente TidTok creative reportz Prowice TikTok inci Write: i Eraincioem

Looking for examples Wondering what's hot Seeking creative
of top ads? on TikTok? guidance?
Get started Get started Get started

2]



. (Social) Search Bars :

Keyword-
Recherche

3 YouTube

Google o [ e

social signals seo
social seo tj 1 Abo. social media seo tutorial
oast seo social share
social seo tiktok 2 Apps. Y

YouTube Premi seo social media marketing

social media seo tips Von YouTube empfa

social media seo marketing tips social media und seo
Angebotsbedingungan

seo social media optimization
JLL T e seo social bookmarking
social tiles e social media seo full course
social seo social sharing seo
social media seo 2024
social media seo tools

instagram seo social seller academy

Ol xpose360



. (Social) Search Bars

Q Augsburg Suchen

augsburg

augsburg gegen bayern
augsburg food spots
augsburg aktivitaten
augsburg bayern
augsburg schone orte
Augsburger Panther
augsburg messerangriff ...
augsburg ...

augshurg shopping

Ol xpose360

Q Augsburg a

augsburg aktivitaten
augshburg aesthetic
augsburg ausflug
augsburg aktuell
augshurg asiatisch
augsburg aktuell von ...
augsburg abendessen
augsburg aktivitat indoor
augsburg angriff

augsburg airport

Suchen

Q Augsburg cafe

augsburg cafe spots
augsburg cafe

augshburg cafe empfehlung
augsburg cafeteria
augshburg cafe turkisch
augsburg cafe neu
augsburg cafe vegan
augshurg cafe abend

augshurg cafe kuchen

Suchen

Tippe auf ¢ \ chlag und halte, um ihn

Keyword-
Recherche

Q Augsburg fur Suchen
augshurg fur kinder

augsburg fur date

augshurg frihstick

spa augsburg fir 2

augsburg aktivitaten for .

nagel fir 15 € augsburg

augsburg fonflin

augshurg tirkei em

wellness spa fur paare

augshurg restaurants for...

23



4. Tik'Tok Creator Insights

Vorgeschlagen

Inhaltslicke

new year's eve food ideas

4 Q creator.search.insight

Y

X dinner dessert ideas
Alle Nicht angeschaut Angeschaut Kurzlich hochgg

Einblicke in die Suche fiur Creator*innen

funny cakes ideas

Q Sieh dir an, wonach TikTok-

. amazing perfumes
Nutzer*innen suchen, und m * i

hol dir Inspirationen fur de...

Im just a girl trend

Y

Gym Day In My Life

A& 1000% +

camembert au four

working out alone

A 54

Ol xpose360

Keyword-
Recherche

Angesagt

sesame plant

jelly drops

rY

terracotta pie

A 411

lasagna soup

a4

crystal pepsi

apple pie recipes

sea moss mukbang

-

Bento box

A 32 4

24



-
e

Content-
Planung

Ol xpose360



¥: 4 )

Gemeinsame
Recherche

QO xpose360

Erarbeitet Redaktionsplan
v. fur den Website-Blog
e

Erarbeitet Content-Plan
fur Social Media

Welche Themen mussen neu erstellt werden?

Welche Kanale sind fur welche Themen relevant?

Was ist der Hauptkanal pro Thema (zB. Blog)?

Welche bestehenden Themen kénnen fur einen
anderen Kanal recycelt werden”?

e

Content-
Planung

Gemeinsamer

Content-Plan
- Effizienz &
Synergien

26
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Content-Anforderungen pro Kanal =

Content-
J i

Planung
Unterhaltsame,
lustige,
authentische &

®

Inspirierende,

Hochwertige &
ausfuhrliche
Videos mit
Community-
Fokus

Inhalte beweisen
Autoritat,

Asthetische,

hochwertige,
ansprechende &
themenorientierte
Pins

konsistente &
hochqualitative
Inhalte

Erfahrung,
Expertise &

Glaubwurdigkeit kreative Inhalte

Ol xpose360
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e

Content-Anforderungen =

Content-
Planung

Audiences give too much
self-promotion a thumbs down

Thinking about the organizations/brands you follow on social media,
which of the following has a negative impact on how you view them?

Too focused on self-promotion

Low-quality content

Poor engagement with public
comments or direct messages

Slow responses to public
comments or direct messages

None of the above

Difficult to find on
social platforms

Infrequent posts

Absence from
social platforms

SUMer Suney

Ol xpose360

Quelle: https://hootsuite.widen.net/s/mggjjznhsx/hootsuitesocialtrends2024 _report _en



S

Keyword-
Platzierung
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Tik'Tok

* Name

 Profilbeschreibung

* Video-Caption

Thumbnail

« Erste gesprochene Worte
im Video

« Untertitel
« 3-5 relevante Hashtags

Ol xpose360

Deutsche Bahn Q

@deutschebahn

59 289.303 91 Mio.

Nachricht
Choo Choo k&
Impressum & Datenschutzhinweis:
2 deutschebahn.com/rechtliches
&4 E-Mail
i
i

Gleisbert & Landerverglaiche @

Keyword-
Platzierung

30



Pinterest

* Name

* Profilbeschreibung

*  Pinnwand-Name

* Pinnwand-Beschreibung

* Pin-Titel
* Pin-Beschreibung
» Text auf dem Pin

QO xpose360

A0 v 108

m the travelogue || Reiseblog

thetravelogue

German travelblogger Anna | Reiseblog mi
und Berichten zu: Fernreisen, Stadtereise
Roadtrips und Reisefotografie. - Impr

‘|| @ the-travelogue.com 1

Erstellt Gemerkt

GUNSTIGE REISEZIELE IN
Eirop

O ¢ oo Merken

Alle Pins
1.387 Pins 19 Std.

10 glinstige Reiseziele in Europa
Wenn es ums Reisen geht, gilt Europa als einer
der vielseitigsten, aber leider oft auch teuren
Kontinente. Das heiBt aber nicht, dass es hier
keine preisglinstigen Reiseziele gibt! Hier sind 10
glinstige Ziele in Europa, die nicht das Budget

Keyword-
Platzierung

31



YouTube
S Eefl

* Name

* Kanalbeschreibung & Tags

 Playlists zu wichtigsten
Keyword-Clustern anlegen

» Videotitel & Beschreibung

*  Thumbnail

* Video Meta Tags

+ Videodateiname vor Upload
+ Kapitelmarken

* Unfertitel im Video

» 3relevante Hashtags

QO xpose360

4:48 =

{  thailand sicherheit X & ]

Alle Shorts Videos

| ey b SOLLTES
~ WISSEN

Beschreibung

Spektakulare Gipfel, atemberaubende Wasserfa
und wunderschone Kiistenabschnitte: Wir zeige
euch die besten Sehenswiirdigkeiten und
Wanderungen auf Madeira. Freut euch 3
schonsten Inseln in Europa.

#$ THAILAND: 10 DINGE, die wir gerne
¥ VOR DER REISE gewusst hatten | TH.

14 Kapitel in diesem Video

» Hier kommst du zu unserem Reiseflihrer mit al
Sehenswiirdigkeiten, Hotelempfehlungen und
weiteren Reisetipps: https://homeoftravel.d...

Kapitel:

00:00 - Intro

00:57 - Anreise

02:19 - Funchal

03:31 - Tropischer Garten

04:45 - Korbschlitten
Infos Thailand
Urlaub

05:07 - Levada-Wanderung
06:36 - 25 Quellen

07:42 - Camara de Lobos
09:00 - Von Gipfel zu Gipfel
10:45 - Pico Ruivo, 1861 m
12:01 - Nordkdste

Wie sicher ist es

Warst du schon mal auf Madeira? Wenn ja, wie ha

0:00 0:51 1:25

Sicherheit Thailand Einreis
Visum

ol ?m\

Nicht angesehen /

Keyword-
Platzierung

32



.. bei allen gilt: (¢}

Keyword-
Platzierung

Keyword-
Optimierung
ISt

Keywords

’ Verzichte auf zu
mussen

viele Keywords.

Der Inhalt deines Also:

Postings ist

Stichwort

Ol xpose360



QO xpose360
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Tipps zur
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Wissensaustausch: Cheat Sheet fiir Keyword-Platzierung ¥
‘

* Name
Profilbeschreibung

Name
Profilbeschreibung

*  Video-Camption

e Thumbnail

» Erste gesprochene Worte im
Video

*  Untertitel
+ 3-5relevante Hashtags

Pinnwand-Name
Pinnwand-Beschreibung

Ol xpose360

Pin-Titel
Pin-Beschreibung

Text auf dem Pin

Y e

Name
Kanalbeschreibung & Tags

Playlists zu wichtigsten Keyword-
Clustern anlegen

Videotitel & Beschreibung
Thumbnail

Video Meta Tags
Videodateiname vor Upload
Kapitelmarken

Untertitel im Video

3 relevante Hashtogs

Kle)



Wissensaustausch: Vorlage fiir Keyword-Recherche

QO xpose360

ARGl erste hilfe set wandern (1000)

gjrs Wonder:lz Awareness  Neues Thema erste hife wandern (140) erste hife set wandern (940) - -
as muss mit!

Welche Hose welche hose zum wandern (210) wanderhose (57100) #wanderhose

zum Consideration Republishing beste wanderhose (170) welche hose zurm wandern (200) wanderhose (31.500) (77.500)
Wandern: (Evergreen) welche hose zum wandernim sommer (30) beste wanderhose (110)  #wanderhosenratg
9 beste wanderhose (160)
Kaufberatung welche hose zum wandernim winter (10) eber (10)

&7




Wissensaustausch: SEO-Insights teilen

Keyword enthalt "wanderoutfit’ Filter speichern

Zeige Keywords 1 bis 9 mit 15 Rankings von 15

wanderoutfit damen

wanderoutfit

wanderoutfit damen modern

wanderoutfit wanderbekleidung damen 29 0« 30 26% Jo 030€ /cora a/wanderoutfit/
wanderoutfit winter damen 0« 20 25% Jo 3 ndern-winter-outfit/94257

wanderoutfit damen sommer

wanderoutfit herren winter 46 0« 0 32% frobe g/wanderbekleidung/

.Bitte folgende Keywords in die Caption einbauen, damit der Content bei der
Suche auf TikTok als Ergebnis erscheint: Wanderhose, Beste Wanderhose, =~
Wanderhose fur Damen, Schéne Wanderhosen.” (-

\

QO xpose360 38



Wissensaustausch: Von Social pmﬁtieren

Suchvolumen

& Anzahl Suchen

& Anzahl Klicks

Quelle: Sistrix

Keyword-Uberblick:iphone 16 kwal

240.000

207.000

Ol xpose360

Quelle: Sara Schwarz, Betty Bossi

SEEE——

Heissluft-Fritteuse

10 clevere Tipps

Quelle: Sara Schwarz, Betty Bossi

39



Bonuspunkt
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Google liebe  Helpful Content*

Einzigartiger Experten-Content aus Social Media ist der Schlussel fur mehr Sichtbarkeit in (KI-) Suchmaschinen

& & 2 ¥ x

Interviews Tests Erfahrungs-  Erklarvideos  Experten-  Anleitungen
berichte videos

Ol xpose360
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Aus ,Googeln” wird ,Suchen”

Social-Plattformen sind auch Suchmaschinen, far
die man SEO-Wissen anwenden kann

Plattformubergreifende Keyword-Recherche und
Content-Planung fur mehr Effizienz und Reichweite

Break the Silos: Austausch und Synergien zwischen SEO
und Social als Game-Changer!

42



MO Xpose360

Danke fiir Eure
Aufmerksamkeit!

Katharina Korbelius
Supervising Senior SEO Consultant
k korbelius@xpose360.de

xpose360.de

4 - ‘
, /.

f

r | !
Mein OMR-Artikel
, TikTok SE@EUCZG“
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