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Was bedeutet LLMO?

Quelle: https://www.sophiehundertmark.com/large-language-model-optimization-llmo-wie-werden-von-webseiten-von-llms-gefunden/

GAIO AIO

GEOLLMO

Generative AI Optimization Artificial Intelligence Optimization

Large Language Model Optimization
Generative Engine Optimization



Ist SEO endlich tot?



Quelle: https://sparktoro.com/blog/new-research-google-search-
grew-20-in-2024-receives-373x-more-searches-than-chatgpt/



Quelle: https://sparktoro.com/blog/new-research-google-search-
grew-20-in-2024-receives-373x-more-searches-than-chatgpt/



Quelle: https://www.seo-suedwest.de/9806-google-gemini-inklusive-ai-overviews-ai-mode-werden-mit-suche-rankingfaktoren-trainiert.html



Was bedeuten LLMs für die 
SEO-Zukunft?



Quelle: https://www.searchenginejournal.com/chatgpt-leads-ai-search-race-while-google-others-slip-data-
shows/546204



Google AIO & AI Mode

SEO-Potenziale:
• Bietet die höchste Anzahl an 

Quellenverweisen, jedoch nur, wenn 
ein AI Overview verfügbar ist (bei 
33,38 % der Anfragen).

Seit 26. März AIO 
nun auch offiziell in 

DE!

SEO-Potentiale aus: SEO beyond Google // #OMR25



https://blog.google/products/shopping/google-shopping-ai-mode-virtual-try-on-update/



ChatGPT Search

SEO-Potentiale:
• Fokussiert sich auf 

Markenerwähnungen, weniger auf 
Quellenverweise.

SEO-Potentiale aus: SEO beyond Google // #OMR25



Perplexity

SEO-Potentiale:
• Ausgewogene Mischung aus 

Markenerwähnungen und 
Quellenverweisen.

• Stark für referenzlastige SEO-
Strategien macht.

SEO-Potentiale aus: SEO beyond Google // #OMR25



Musst Du jetzt Angst 
haben vor LLMs?



Quelle: https://www.sistrix.de/news/ai-vs-seo-wie-sieht-die-
suche-der-zukunft-aus/







Quelle: https://www.seo-suedwest.de/9710-google-ai-overviews-gehen-ueber-die-top-10-
hinaus-und-bieten-zusaetzliche-ranking-chancen.html



Quelle: https://www.searchenginejournal.com/ux-study-of-
googles-ai-overviews/546580/



Quelle: Input Fachkonferenz SMX – Vortrag Rand Fishkin



Bei LLMO geht es um Brand-
Awareness und Reputation,

(vorerst) weniger um Traffic!



Und wie optimierst Du jetzt für 
LLMs?



https://developers.google.com/search/blog/2025/05/succeeding-in-ai-search

SEO-Basics bleiben laut 
Google auch weiterhin 
sehr relevant für die KI-

Suche



Schwerpunkte in der LLM-Optimierung

EEAT Semantik High Quality 
Content 

Topical
Authority 

Der Fokus verschiebt sich von Keyword-Häufigkeit auf Nähe, Ähnlichkeit und 
Kontext!



Beispiel: Textoptimierung

Die besten Joggingschuhe X und Y bieten 
beide Komfort und Halt auf langen 
Strecken.

Als begeisterter Ausdauersportler habe ich die 
letzten drei Jahre verschiedene Joggingschuhe 
getestet und kann sagen, dass die Modelle X und 
Y besonders für lange Strecken und alle 
Straßenverhältnisse bestens geeignet sind – sie 
bieten hervorragenden Komfort und Halt.

optimiert

Experience

Die richtigen Joggingschuhe sind essenziell für 
Komfort, Verletzungsprävention und eine 
optimale Laufleistung.

Als Laufexperte mit über 10 Jahren Erfahrung in 
der Beratung empfehle ich Joggingschuhe, die 
eine Kombination aus guter Dämpfung, Stabilität 
und Atmungsaktivität bieten, um langfristig 
gesund und effizient zu laufen.

optimiert

Expertise



Quelle: https://www.globetrotter.de/magazin/

Beispiel: Globetrotter Magazin





Statistikerweiterung:
„mit einem beeindruckenden 

Anstieg…“

Autoritative Formulierungen:
„Es ist wichtig zu erwähnen, 

dass ...“

Quellenangabe:
„Laut einer Umfrage…“ 

Aggarwal, P., Murahari, V., Rajpurohit, T., Kalyan, A., Narasimhan, K., & Deshpande, A. (2024). GEO: Generative Engine Optimization. In KDD 2024 - Proceedings of the 30th ACM 
SIGKDD Conference on Knowledge Discovery and Data Mining (pp. 5-16). (Proceedings of the ACM SIGKDD International Conference on Knowledge Discovery and Data Mining). 
Association for Computing Machinery. https://doi.org/10.1145/3637528.3671900

Verbesserung der Sichtbarkeit:
132,4% 

Verbesserung der Sichtbarkeit:
65,5% 

Verbesserung der Sichtbarkeit:
89,1% 

Umfragen & Statistiken



Statistikerweiterung:
„mit einem 

beeindruckenden 
Anstieg…“

Explizite Subjekt-
Prädikat-Objekt-
Strukturen nutzen

Verwendung von Semantic Triples

Statt: SEO hilft Unternehmen, mehr 
Traffic zu erzielen.

Besser: SEO (Subjekt) erhöht 
(Prädikat) den organischen Traffic 
(Objekt) für Unternehmen.

Quelle: Mike King – SMX 2025



Statistikerweiterung:
„mit einem 

beeindruckenden 
Anstieg…“

Kontextreiche 
Keywords und 

verwandte Entitäten 
explizit nennen

Kontextreiche Keywords und Entitäten nutzen

Statt: KI-Tools können bei SEO helfen.

Besser: KI-Tools wie ChatGPT, Claude und 
Google Gemini verbessern SEO-Workflows 
durch Automatisierung von Keyword-
Recherche, Meta-Description-Erstellung und 
SERP-Intent-Analyse.

Quelle: Mike King – SMX 2025



Optimierungen

Technik & OnSite Hebel im Überblick

Maßnahme Impact

Erlaube AI Assistants & AI Search Bots das Crawling deiner Website.
Erhöht Sichtbarkeit in AI-basierten Suchsystemen – Inhalte können in AI-

Antworten integriert werden.

Sorge für eine gute interne Verlinkung & Seitenarchitektur.
Verbessert das Crawling & die Kontextverständlichkeit für AI und 

klassische Suchmaschinen.

Content nicht ausschließlich per JavaScript anbieten. Wichtige Elemente 
sollten im initialen HTML-Code vorhanden sein. JavaScript mit 

ServerSideRendering verwenden.

Stellt sicher, dass Inhalte von AI- und Such-Bots korrekt erfasst werden 
können, auch ohne JS-Rendering.

Crawler-Steuerung über robots.txt (LLM/AI Data Scraper wie Google-
Extended nein, AI Assistants ja, AI Search Bots wie OAI-SearchBot ja)

Gezielte Kontrolle darüber, welche Bots Zugriff erhalten – verhindert 
unerwünschtes Scraping, ermöglicht AI-Relevanz.

Inhaltsstruktur über llms.txt (Struktur-Dokument für LLM-Crawler, 
Ablage im Stammverzeichnis, Markdown-Format, Verlinkung in 

robots.txt)

Erleichtert es AI-Systemen, Inhalte korrekt zu erfassen und einzuordnen
– unterstützt gezielte Indexierung.

Fehlerbehebungen und Ergänzungen der wichtigsten Markups (z. B. 
Breadcrumb, Autor)

Fördert bessere semantische Erkennung von Inhalten, was AI und SEO 
gleichermaßen hilft.

Optimierung der Core Web Vitals
Verbessert Nutzererlebnis und Ranking, sowohl in klassischen 

Suchsystemen als auch in AI-Bewertungen.

Content leichter auslesbar und ausspielbar machen (z. B. HTML-Tabellen 
und -Listen)

Erhöht die Wahrscheinlichkeit, dass Inhalte in AI-Antworten direkt zitiert 
werden, z. B. in strukturierter Form.



Optimierungen

Content-Hebel im Überblick

Maßnahme Impact
Problemlösender Content

Semantisch ähnlich Themen abdecken und intern verlinken
Mehr Sichtbarkeit in der Zielgruppe

Topical Authority

Hochwertige Backlinks generieren
User Generated Content nutzen

Aktives Review-Management betreiben

Höhere Reichweite
Mehr Sichtbarkeit in der Zielgruppe

Mehr Traffic im Blog

Suchintention-basierter Aufbau von Inhalten, um die Zielgruppe auf der Seite zu behalten.
Höhere Verweildauer

Niedrigere Absprungrate
Bessere Rankings 

Erwähnung des Autors zu Beginn des Artikels sowie Ergänzung einer Autorenbox.
Einzahlen auf E-E-A-T 

Mehr Sichtbarkeit 

Multimediale Inhalte (Videos, Bilder, Grafiken, Studien, Interviews)
Höhere Reichweite

Mehr Sichtbarkeit in der Zielgruppe
Einzahlen auf E-E-A-T 



Wie kannst Du Deine aktuelle 
Performance in LLMs 

herausfinden?



Referral Traffic -
Google Analytics



LLM-Monitoring Tools -
Peec.ai



Weitere Tools: Otterly.AI & Profound

Otterly.AI Profound



Key Take Aways



Key Take Aways

Strategische 
Optimierung des 
Contents (EEAT!)

Zeige Deine Expertise 
auf vielen Plattformen 

und monitore diese 
(Topical Authority!)

Die SEO-Landscape 
wächst, bleibe auf dem 
Laufenden – LLMO läuft 

parallel zu SEO!



Womit Du direkt starten kannst!

Analysiere den Status Quo Deiner Performance in LLMs und Deines Contents

Integriere Deinen Referral Traffic in das Reporting

Entwickle daraus eine Strategie und setze diese um! (Contentplan, Onsite Optimierungen, …)

Beobachte monatlich die Entwicklung der KPIs



Whitepaper und Checkliste zum Download

https://heartandbrain.xpose360.de/llmo-fuer-seos

https://heartandbrain.xpose360.de/llmo-fuer-seos


Vielen Dank! ☺
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