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PRelevanz

An Google Shopping gibt es im E-Commerce keinen Weg vorbei

Google Shopping Share of Google Paid Search Clicks
Aggregate Results - US Retail
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Trotz stets wachsendem Klickantell verzeichnet Shopping Jahr fur Jahr ein schwacheres CPC - Wachstum

als Search

Quelle: Merkle [ Digital Marketing Report Q4 2021



PRelevanz

Klickpreise steigen nicht ganz so stark wie im Bereich Search

Google Clicks and CPC by Ad Type
Y/Y Growth

20%

19 Clicks

CPE

B Google Shopping (PLAS) Text Ads

Der CPC fur Google Text-Ads ist um 20% im Jahresvergleich gestiegen, Shopping-Anzeigen nur um 6%.

Da der Traffic teurer wurde, erzielten Werbetreibende im Jahresvergleich 12% weniger Klicks auf
Textanzeigen.

Quelle: Merkle [ Digital Marketing Report Q4 2021



PRelevanz

Der Ad Spend Anteil nimmt zu

Google Spending Growth Y/Y by Ad Format
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= (500(gle Shopping (PLAS) Text Ads

Sowoh!| Shopping- als auch Textanzeigen verzeichneten ein einstelliges Ausgabewachstum Jahr fur Jahr,

wobel Shopping Textanzeigen um 3 Prozentpunkte verdrangt.

Quelle: Merkle [ Digital Marketing Report Q4 2021



PRelevanz

User erhalten wichtige Informationen vor dem ersten Klick

GO gle bettwasche gestreift

Q Alle Q Shopping [] Bilder [»] Videos [&) News : Suchfilter

Ungefahr 500.000 Ergebnisse (0,37 Sekunden)

Anzeigen - bettwasche gestreift kaufen
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Erwin Mdller H&M Home - Bettwasche Baumwoll- Traumschlaf

Single-Jersey... Bettwasche fu... Racha Wayfair... Bettwasche Ell... Mako-Satin...

49,95 € 29,99 € 24,07 € 39,99 € 49,95 €

Erwin Mdller H&M Wayfair.de Westwing Bettwaren-Sho...

+4,99 € Versand +4,99 € Versand +3,95 € Versand Kostenloser V... +4,99 € Versand
(508)

Von dooshop Von Klarna Von Productc... Von Blue Sho... Von wipando

https://www.amazon.de » Gestreifte-Bettwédsche » k=Ges... ¥

Suchergebnis auf Amazon.de fur: Gestreifte Bettwésche

Ergebnissen 1 - 48 von 668 — Suchergebnis auf Amazon.de fir: Gestreifte Bettwédsche. ...




Aucgangslage
Kampagnenstruktur

J Produktkateqorien

@ Jop-Seller

Themen

C(’ Priorititen




Aucgangsiage
Sehr wichtiger Kanal im Marketingmix von Erwin Mluller

Aucgangslage

FUr unseren Kunden Erwin Muller, einem der grof3ten Shops im Bereich Home & Garden, hat Google Shopping im Laufe der
letzten Jahre auch immer mehr an Wichtigkeit gewonnen.

v — m] X

Ak, Bettwasche online kaufen | Erwin X +

F (&

8 deerwinmueller.com/Schiafen/Bettwaesche 2 & 9 h 387 20 S » 0O 0 ]

: : _ ” ; .. _ manutextur 2 Shops - ‘
J Geprufter Online-Shop J Kauf auf Rechnung J Kostenlose Ricksendung Jlb E WwWin |VI lz .
= r uker personalisierte Produkte 4 5&%«74

% Erwin Miiller &y D R Co o

EN ZU HAUSI HAT BERATUNG KONTO  MERKZETTEL  WARENKORB

SCHLAFEN KUCHE % SALE% UNBESCHWERT LEBEN MARKEN THEMEN

WASCHE & HOMEWEAR BAD WOHNEN & DEKO  TISCH

SOMMER PARTY

BUSINESSLINE
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BETTWASCHE S RN i

seite Schilafen Bettwasche
BETTWASCHE
Sommer-Bettwasche ‘ Grofte v ‘ Kissengroie v Farbe v Qualitat v mehr Filter
| Beliebteste Produkte v eite 70>




Aucgangsiage
Herausforderung: Weniger Steuerungsmaoglichkeiten

Heravsfordervngen

Gleichzeitig ergeben sich im Bereich Google Shopping verschiedene Herausforderungen.

Weniger aktive
Suchvolumen der o ]
Steuerungsmoglichkeiten als

Fremdmarken besonders hoch, . Im Vergleich zu anderen Kanalen
. . . bei Search Kampagnen, wo . .
Wwas einen verhaltnismal3ig wird die Margen-starkere
klarere Trennung von Brand - ] ]
hohen Anteil des Traffics Eigenmarke weniger verkauft.

Fremdmarke - Eigenmarke
ausmacht. o
moglich ist.



(Gcungcansate

Gezielte Clusterung der Produkte im Feed nach Strategie
“SFBO - Shopping for business objectices”

HIGH MID LOW

Bacierend avf internem Scoring: Marge, Warenverfiigbarkeit, uvm.




4t Erwin Muller

WOHLFUHLEN ZU HAUSE
(Gcungcansate

Umstrukturierung der Kampagnen zur Steigerung des Ziels

HIGH MID LOW

— Steigerung dec Traffice und der Umeitze der ‘High” Kampagne




4k, Brwin Muller
6 b . WOHLFUHLEN ZU HAUSE
rgebnisse

Entwicklung Klickanteil je Cluster
@ vorher () nachher
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4k, Brwin Muller
6 b . WOHLFUHLEN ZU HAUSE
rgebnisse

Entwicklung Umsatzanteil je Cluster
@ vorher () nachher
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4k, Brwin Muller
6 b . WOHLFUHLEN ZU HAUSE
rgebnisse

Entwicklung ROAS je Cluster

@ vorher () nachher

HIGH MID LOW




Ergebnisse
Signifikante Steigerung der Gewinnspanne

STEIGERUNG STEIGERUNG
DER GEWINN- DES UMSATZES
SPANNE DER
TOP-MARGE-

PRODUKTE

STEIGERUNG
DER KLICKS
AUF
TOP-MARGE-
PRODUKTE




Einsatzmoglichkeiten

Einsatz zur Erreichung unterschiedlicher Geschaftsziele

Marge Uarenverfiigbarkeit Fokus auf
Neukvnden

APOSE360
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