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INFLUENCERS360

Uber INFLUENCER360

¥ Spin -Off der xpose360

¥ Inhabergefihrt und unabhéangig
¥ Internationale Kundenbetreuung

¥ Mitglied im Bundesverband Influencer Marketing E. V.

Unsere Full -Service -Leistung

¥ Strategieentwicklung und Beratung

¥ Influencer Scouting und Betreuung

¥ Kampagnenplanung und -umsetzung
¥ Qualitatssicherung

¥ Reporting anhand vordefinierter KPIs

Zusatzliche Leistungen
¥ Content -Creation
¥ Paid Media

¥ Inhouse -Workshops
¥ Tracking Tools




Auszug

Referenzen

@™ ms_wunderbar Grosse Hessnatur

@ Miinchen

Tja & kommt im Januar &
Meinst du auf Zuwachs ist
besser? Also 62/68?

Aber es kommt ja dann auch der
Sommer

#ResektistEhrensache

Mein erstes Kind, ich habe keinen
Plan!

Hm... jetzt hat es sich wohl leider
sowieso erledigt, weil die
Kleinsten GroBen weg sind &

Ich finde groBer immer besser

Weil

WALKOVERALL AUS REINER
BIO-MERINOWOLLE

ab 39,95 € ek e ke (09)

Da hiipfst du mit Baby nicht 84,95 €
drauBen rum

Normal biste ja im Wochenbett

K. MWt 2291 Versandko A
| nicht rabattierfatvg

Wiirde IMMER 62/68 nehmen, Baby ist n: lem
Wochenbett dick und rund und passt da rein.
Vielleicht noch minimal zu grof} aber total ok!

Mein Baby trigt jetzt H&M 8o und wir nehmen
86/92.

Hessnatur fillt normal aus. Finde aber Overalls

grofler immer besser.

SWIPE UP

fiirs ganze Video

auf })

Nach oben wischen, um Website anzusehen

lefloid 21h

’ wenn ihr auf der Suche na
einem neuen Regal fiir euer
~ —Zuhause seid (ihr kénnt auf den ..
‘ cmgenau jedes Regalbrett,

‘ Tiiren, Hohe, Breite & Co.
einstellen ., )dann spielt
doch hier mit der Konfiguration
herum...

SWIPE UP ZUR
URATION
7 "‘ f j S

= D

#RESPEKTISTEHRENSACHE

\

l\ "L &
{ SWIPE UP

Mehr anzeigen V

die story hab ich noch vor ::'.r:)
Mehr areigehesvc! aufgvmm en;
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Grundlagen

Die Entstehung des Influencer Marketings

......................

Y HAT'S OFF to
the pause that refreshes”

Cona e Mo o s b b ok S=
Mtk 1 b sy o sty [y
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18. Jh. 1932 1990 2007 2010
Die Pioniere Fiktionale Prominente Reality TV Stars Influencer Marketing

Charaktere



Grundlagen

Definition und Ziele

¥ Telldisziplin des Online Marketings aber auch der PR

¥ Urspringlich klassisches Empfehlungsmarketing (WOM)

¥ Influencer = Meinungsmacher (to influence : beeinflussen)

¥ Unternehmen setzt Meinungsmacher in Markenkommunikation ein
¥ Popularitat und Reichweiten bekannter Personen nutzen

¥ Insbesondere Trust hat einen grof3en Stellenwert

¢ Influencer - und Advertiser -Verbindung schaffen

¥ Oftmals spezialisierte Agentur zwischengeschalten

¥ Influencer erhalt vom Unternehmen Gratisprodukt und/oder Vergttung

vYuN DN&E éNFfNAK ndeEebDZ NgA =&EdNRJGAF r ABa
¥ Bel Abverkaufsorientierung wird ein Gutschein bereitgestellt

¥ Influencer setzt Posts / Stories mit eigener Note um

Eer

P2ANDZ EeAYAT
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Grundlagen

Definition und Ziele

¥ Reichweite und Brand Awareness

¥ Interaktion mit Marke steigern

¥ Abverkauf - und/oder Branding -orientiert

¥ Umsatzgenerierung fur beide Parteien

¥ Storytelling im Fokus  Vspannende und authentische Inhalte

¥ Einzigartiger Content mit Mehrwert fr Follower

¥ Hohe Reputation sowie Vertrauens - und Glaubwaurdigkeit
¥ Follower legen Wert auf Meinung und Urtell des Influencers
¥ FOordert Identifikation der User mit der Marke

¥ Erhont Stellenwert im Relevant Set der User

¥ Sprache und Tonalitat der Zielgruppe

¥ Je nach Budget sehr hohe Reichweiten maoglich



Touchpoints

Online Customer Journey
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CONSIDERATION PURCHASE LOYALTY

AWARENESS

Website

Experience -Area

Product -Area

Sale-Area
Marketing Material

E-Mail

Lead -Forms

M.-Automation

Website

Experience -Area

Product -Area

Sale-Area
Marketing Material

E-Mail

Lead -Forms

M.-Automation

Website

Experience -Area

Product -Area

Sale-Area
Marketing Material

E-Mail

Lead -Forms

M.-Automation

Website

Experience -Area

Product -Area

Sale-Area
Marketing Material

E-Mail

Lead -Forms

M.-Automation

SEO

Creation

Content Marketing

g m gn X Persona 1

Affiliate Marketing

Google & Bing Ads

Remarketing & RLSA

GDN

Persona 2

Instagram

Facebook,

YouTube

Xing

LinkedIn

Pinterest

Lead Management



Grundlagen

Influencer Typen

Nano
Influencer

< 5 Tsd. Follower
Media: < 1 Tsd. EUR

Features:

¥ Hohe Glaubwaurdigkeit
« Hohere Interaktionsrate

« Oft Nischen -Content

Micro
Influencer

5 V50 Tsd. Follower
Media: < 3 Tsd. EUR

Features:

¥ Mittlere Reichweite
¥ Hohe Interaktionsrate

« Teils Nischen -Content

Macro
Influencer

50 V500 Tsd. Follower
Media: < 6 Tsd. EUR

Features:

« Sehr hohe Reichweiten
¥ Breit gefacherte Zielgruppe

« Niedrigere Interaktionsrate

Mega
Influencer

> 500 Tsd. Follower
Media: oft funfstellig

Features:

¥ Extrem hohe Reichweite
« Follower sind Fans

¥ Oft niedrigere Interaktionsrate

Die Wahl des Influencer Typs richtet sich unter anderem nach den Faktoren Marke, Kundengruppe, Budget und Kampagnenziel.



Grundlagen

Mogliche Social Media Channels
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Influencer Marketing Reichweiten

Ranking der Social Networks weltweit

Ranking der gro3ten Social Networks und Messenger nach der Anzahl der Nutzer im Januar 2022 (in Millionen)

Facebook?

YouTube?

WhatsApp'*

Instagram?

WeChat?

TikTok?

Facebook Messenger?
Douyin3
QQ*
Sina Weibo?

Kuaishou?

Snapchat?

Telegram?

Pinterest!

Twitter2

mm) Instagram, als drittgroRRte soziale Plattform, eignet sich am besten zur performance

Hinweis(e): Weltweit; Basierend auf den letzten Unternehmensangaben

Quelle(n): We Are Social; Hootsuite; DataReportal ;D 181086

APOSE360

1.000
988
600 :
574
573
573
557
1 550
444
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1.263

11.478

2000

2.562

2.910

-orientierten Bewerbung von Marken und Produk

ten.


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/181086/umfrage/die-weltweit-groessten-social-networks-nach-anzahl-der-user

Zlelgruppen
Wen erreiche ich mit
Influencer Marketing

Generation Y (1980 V1995)

MILLENNIALS

Generation Z (1995 V2010)

V-

GEN Z



Influencer Marketing Reichwelten

Entwicklung der Instagram Nutzung

Umfrage zur Nutzung von Instagram nach Altersgruppen in Deutschland bis 2021

50 - 59 Jahre e 60 Jahre und alter —o—Gesamt

——16 - 19 Jahre ==20 - 29 Jahre —o—30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre

Anteil der Befragten

0%
2017 2018 2019/20 2020/21

mm) Die Nutzung von Instagram steigt stetig in allen Altersgruppen. Lediglich im Cluster 16 -19 J. fand ab 2019 ein Rlckgang statt.

Hinweis(e): Deutschland; 2015 bis 2020/21; ab 16 Jahre; Basis: 3.500 Internetnutzer (2020/21)

Quelle(n): Faktenkontor; IMWF; D 691584



http://de.statista.com/statistik/daten/studie/691584/umfrage/anteil-der-nutzer-von-instagram-nach-alter-in-deutschland

Influencer Marketing Budgets

Entwicklung des Budgets in USA

Prognose der Ausgaben flr Influencer -Marketing in den USA bis 2023

Ausgaben in Milliarden US

2019 2020 2021* 2022* 2023*

mm) Trotz oder eher gerade aufgrund der Covid -19 Pandemie stiegen die Influencer Spendings signifikant. Dieser Trend setzt sich fort

Hinweis(e): USA; Juni 2021

Quelle(n): eMarketer; ID 1251106

APOSE360



Influencer Marketing Budgets

Entwicklung des Budgets in DE

Wie wird sich Ihr Budget fur Influencer Marketing im Jahr 2021 andern?

Anteil der Befragten

Sinken Gleichbleiben Steigen Noch nicht entschieden

mm) Auch in Deutschland stellen Unternehmen steigende Betrage fiir Influencer Marketing ab.

Hinweis(e): Deutschland; 05.11.2020 bis 31.01.2021; n = 73 Social -Media - und Influencer -Marketing -Verantwortliche aus Unternehmen .

Quelle(n): BVDW; ID 1255608

APOSE360


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255608/umfrage/geplante-budgetentwicklung-fuer-das-influencer-marketing-in-deutschland

RUNFKIDOhIWDCcB] éecTIhGUuNB¥keTEhGh
Wahrgenommene Qualitat steigt

Wie schatzen Sie die qualitative Entwicklung von Influencer Marketing innerhalb der vergangenen zwei Jahre ein?

30%
25%
20%

15%

Anteil der Befragten

Leicht gesunken Leicht gestiegen Stark gestiegen

Stark gesunken

mm) Die wahrgenommene Qualitét steigt: dies spricht fiir eine stetig steigende Professionalisierung der Branche.

Hinweis(e): Deutschland; 05.11.2020 bis 31.01.2021; n = 73 Social -Media - und Influencer -Marketing -Verantwortliche aus Unternehmen.

Quelle(n): BVDW; ID 1255614

APOSE360


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255614/umfrage/entwicklung-der-qualitaet-von-influencer-marketing-in-deutschland
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Auf bekannten
Pfaden laufen.

Klassische Influencer Konzepte



Influencer Kampagnen

UAYr AKK Adamlsh rr AT K

20 %

10 % E-Comm
Beauty

25 %
Fashion

9 %
AuUto

Anteil der Interaktionen (Likes, Posts, Shares) auf Instagram nach Branche

Hinweis(e): Weltweit; 01.10.2020 bis 31.12.2020

Quelle(n): Socialbakers ; Social Media Trends Report - Q4 2020, Seite 19

APOSE360




Influencer Kampagnen

Got2be Kooperation mit
Juliabeautx

¥ Julia Beautx, eine der Dbeliebtesten Beauty Influencerinnen in DE
¥ 3,3 Mio. Follower auf Instagram, 3,7 Mio. Follower auf TikTok
¥ Anlasslich der Veroffentlichung der neuen Make -Up -Kollektion der
Brand Got2be startete Schwarzkopf eine Kooperation mit ihr.
¥ Mit dem Aufhanger Halloween demonstrierte Julia die
umfangreiche Farbpalette der neuen Got2be Kosmetiksets und
"' Nd?f AN dA feEeB NJGANr Vy?2aecdAAr AKAN
¥ Mit einem Promo -Code fur 10 % Rabatt  im Profil war die
Kampagne auch Abverkaufs  -gerichtet; Gber den Code erfolgte

zudem die Performancemessung.

@ juliabeautx @ * S‘abonner

Original Audio

@ juliabeautx @ Anzeige | Boo &> Habe

den gesamten Look mit dem neuen
Make-up von @got2b_de geschminkt
@ & Die Farben sind so geil! Als was
geht ihr an Halloween? #got2byou
#got2bcommunity #halloweenlook
#halloweenmakeup

‘. nihan @ So ein nicer ook @ §®

n 52 mentions J'aime

Répondre

0 marvyn @ sieht geil aus! ot
4 sem 30 mentions J'aime
Répondre

70 008 J'aime

XS




Auch mal neue
Wege gehen.

Innovative Influencer Konzepte



Influencer Kampagnen

Innovative Influencer Typen

Corporate
Influencer

« Mitarbeiter die als Influencer agieren

« Sie geben Einblick in die Kultur und
den Arbeitsalltag eines

Unternehmens

« Vorteil: hohe Glaubwirdigkeit durch

nahbare Personlichkeiten

Experten als
Influencer

¥ Spezialist auf dem Gebiet

« Durch unkonventionelle
Herangehensweise mehr
Aufmerksamkeit fir das Thema

schaffen

« Vorteil : Bedurfnis nach rationalen
Informationen der Enduser kann

gestillt werden

B2B Influencer

v Ebenfalls Spezialisten

¥ Glaubwirdigkeit durch nutzen der

Produkte im eigenen Betrieb

« Vorteil : Bedirfnis nach rationalen
Informationen  der Enduser kann gestillt

werden



Corporate
Influencer



Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Media Markt Corporate Influencer

Trends, Inspirationen, Fachwissen - Folge unseren Influencern.



Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Media Markt
Corporate Influencer

Warum Corporate Influencer?

Q

Profitieren vom Know  -how der Mitarbeiter und ihrer
Leidenschaft fir Consumer Electronics Themen

Fokus auf eigene Interessen und Hobbys A hohere
Glaubwardigkeit

Geben der Marke MediaMarkt ein noch starkeres Profil und
ein Gesicht

&@NaEr e ANA G dN xD2 ?2ADZ Ot X
In-Sourcing der Social Media Werbung

Die Reichweiten der einzelnen Corporate Influencer eher

F Neg AT Ne AAr kNd xAeaEBAANAX

Brands mit eigener hoher Reichweite

Zu den wichtigsten Auswahlkriterien zahlten das Verstandnis fur

und die Identifikation mit der Marke, Personlichkeilt,

Authentizitat, Expertenwissen, Content und Vielfalt.

uARA? NAON

®
| Alle Kategorien = \ Angebote Service Tarifwelt Geschaftskunden Aktuelle Informationen % Club @ Hilfe

...............

Trends, Inspirationen, Fachwissen - Folge unseren Influencern.

Wissen was abgeht: Mit den Posts der MediaMarkt Influencer.

Reise, Beauty, Familie, Neuheiten, Produkt-Trends und vieles mehr: Unsere Influencer aus den MediaMarkten halten Dich in den
Sozialen Netzwerken standig auf dem Laufenden. Triff die Experten im Markt oder online bei Instagram, Youtube, Facebook und

naturlich hier auf www.mediamarkt.de!




Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Media Markt -

9
@

herrmannclaas « Folgen

MediaMarkt Deutschland

herrmannclaas #unbezahltewerbung

Ein Mixer kann nur Smoothie  und zerkleinern, @denkste! @
Aber da wurde ich bis vor kurzem eines Besseren gelehrt.@ Ein
guter Arbeitskollege erzahlte mir davon das es inzwischen Mixer
gebe die ein eingebautes Heizelement@haben und man keine
halbe Stunde braucht bis man eine leckere Suppe @} zubereitet
hat.@ Und da ich gerade selbstgemachte Suppen sehr gerne
mag, besonders eine schone leckere Kirbissuppe.@3Die jetzt
natrlich perfekt zur Jahreszeit passt, wollte ich es direkt live
ausprobieren.

Ich entschied mich fiir den Mixer von Ninja von
@mediamarkt_deutschland. Der kann nicht nur zusatzlich
Suppen zubereiten, wie ich dann heraus fand, sondern noch
weitere Kostlichkeiten wie Marmelade, Saucen und Chutneys. Ich
habe ihn inzwischen 2 Wochen bei mir zuhause und méchte ihn
auch nicht mehr missen. Ich kann ihn euch warmstens weiter
empfehlen!o §

[ Das Rezept gibt's gleich in meiner Story! @

Und spiter in meinen Highlights! @

@celinakrhx
@tacfox_lala
@tina.wnd|
@derbaumiii
@faebsstream

QY W

ae , Gefallt tina.wndl und weiteren Personen

Healthy — . —

Lifestyle

@ Kommentieren ..

w celinakrhx * Folgen
(0] burg

ﬁ celinakrhx Power Challenge 2021 ()

Wie ihr ja schon mitbekommen habt habe ich fiir dieses Jahr
einige Ziele, unter anderem méchte ich wahrend der
@mediamarkt_deutschland Power Challenge gerne Spagat
lernen.§& (> Konnte ich leider noch nie, aber finde das mega
cool!@ Ich komme aktuell gerade mal mit den Handen an
meine FiiBe, aber es wird mit jedem Tag besser.() Ich dehne
mich aktuell taglich 30 Minuten, mit verschiedenen Ubungen.
Hier sehr ihr ein paar Dehniibungen von meinem heutigen
Training.©

Habt ihr auch eine Sport Challenge fiir dieses Jahr?@ &

Schaut auch gerne bei den anderen vorbei, die bei der
MediaMarkt Challenge dabei sind:

@herrmannclaas

@ceyloves

@derbaumiii

#powerchallenge #mediamarktpowerchallenge #fitinsneuejahr

orporate Influencer

#spagat #spagatlernen #dehnen #dehniibungen #taglichdehnen

#motivation #motiviert #sportmotivation #sportliebe
#ungeschminkt #neueslernen #zielesetzen #challenge2021

#mediamarkt #mediamarktdeutschland #mediamarktoldenburg
#teammediamarkt #jorgbauer #blogger_de #fitnessblogger_de

#homeworkout #workoutathome #dailyworkout #dailyroutine
#dailystretching #stretchingforsplits #oldenburg

arbeitet - 74 Wi

W‘ Gefallt tina.wndl und weiteren Personen

Geschenke

&
&

celinakrhx « Folgen

MediaMarkt Deutschland

celinakrhx Last Minute Geschenkidee! I

UnbezahlteWerbung « In 6 Tagen ist Heiligabend! £ Na wem von
euch fehlt noch ein Geschenk?§® Falls ihr noch auf der Suche
seid, kann ich euch die Fujifilm Instax Sofortbildkamera ans Herz
legen.@ Bei mir ein standiger Begleiter fur Familienfeiern,
Treffen mit Freunden, Geburtstagen oder oder oder.@ Die Instax
kommt bei allen immer super an, denn die Fotos kommen direkt
aus der Kamera. @8 Jeder kann sich die Fotos anschauen und
man kann eine super Fotowand daraus basteln.= Es gibt sogar
verschiedene Filme: Schwarz-WeiB, mit Piinktchen am Rand und
und und. So ist immer fir Abwechslung und fiir schone
Erinnerungen gesorgt.&

Wer von euch hat schon alle Geschenke? @

@mediamarkt_deutschland @instax_de #sofortbildkamera
#fujiinstax #instaxmini11 #sofortbild #weihnachtsgeschenk
#weihnachtsgeschenkidee #lastminutegifts #lastminutegeschenk
#erinnerungen #fotoliebe #fotowand #instaxbilder #fujfilm
#empfehlung #oldenburg #christmasgift #geschenkideen
#christmastime #morgenistheiligabend #weihnachten2020
#christmasmood #geschenkeliste #weihnachtsmiitze
#lichterkette #kamera #mediamarktdeutschland #mediamarkt
#mediamarktoldenburg #teammediamarkt #jorgbauer

azura_live SiB @ )

7 \M Fafslle 1 Mal  Antuartan

Qv W

2 , Gefallt tina.wndl und weiteren Personen

@ Kommentieren ..



Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Media Markt - Corporate Influencer

Gaming,
Experten

. tacfox_lala « Gefolgt
R Gaming World

@ tacfox_lala Leuteeeel das ist mein altes Setup aufm Dachboden
mit dem HP Omen 30L Pc ...ABER ABWARTEN ... ich baue gerade
mein Setup im Keller auf und es wird spannend 00
Kleiner Spoiler .... der PC hat ne RTX 3080 @ ®.....
welche Grafikkarte hast du aktuell eingebaut ?

(Werbung)

sarahs_playground Gib, gib 30808 U da werd ich fast
neidisch @&

60 Wo. Gefallt 2 Mal Antworten

e derbaumiii + Folgen

o derbaumiii Malakas #Disneyfime @&

. .
——  Antworten ansehen (1)
Weichen weiche #Disney Filme schaust du dir am liebsten an?
Neben dem #Marvel Universum liebe ich es die alten #Méarchen
immer wieder anzuschauen, *@ &

Auch nicht zu vergessen sind #Filme wie Liebling ich habe dir
Kinder geschrumpit @ @

o gamingapartment Auch 3080 Strix von asus @@ @ endlich o
among us auf hiichster Grafik @&

#MediaMarkt #J6rgBauer #unbezahlteWerbung #bayreuth
#pegnitz #pottenstein #bindlach #mistelbach #forchheim
#Dbayern #deutschland #derbaumi #wvdc #waltdisney
#disneymovie #mickymouse #starwars #tales

86 'Wo. Gefallt 1 Mal Antworten

ickt Hast du traini it abés ——  Amitworten verbengen
0 sancrestickt Hast du trainiert (7 Du weiBt aber das du uns © -

gerade auf griechisch als arsc™Lacher betitelt hast? @

O tacfox_lala Ich liebe mulan@@®

34 Wo. fallt 2 Mal Antworte

tacfox_lala @gamingapartment ohhhh fir among us
ohrt sich@ ) beste Entscheidung &

g6 Wo. Gefillt1 Mal Anteorten

o gamingapartment @tacfox_lalz @& E S auf &

) Jeden haha
——  Antworten ansshen (1)

66 Wo. Gefillti1 Mal Antworten
mﬂ'l gawr_konatsu Es qgibt so viele geile Disney Filme, obwohl ich o
1!h.»ﬂ' gestehen muss die letzten paar Jahre haben mich irgendwie
nicht so gerockt, aber alles zwischen Lilo und Stich, Cars und
Kénig der Lowen ist ziemlich weit cben @)

tacfox_lala @gamingapartment @ @) feel youuuuh o

g6 Wo. Gefillt1 Mal Anteorten

24 ‘Wo. Antworten



Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Media Markt - Corporate Influencer

Sto ryS 78r:.:c;diamarkt_dex.&tschla_\nd
und
Reels




Experten & B2B
Influencer



Beispiel Innovatives Influencer Marketing

Experten & B2B Influencer

Warum Experten & B2B Influencer?
& ®

Q Wonach suchen Sie?
Login Direktbestellung  Warenkorb

w Outfits  Arbeitskleidung  Sicherheitsschuhe  Wetterschutz  Zubehdr  Kollektionen Berufe Sale

WURTH
MODYF

¥ Profitieren vom Know -how des Influencers

¥ Kennzahlen wie die Reichweite der Influencer eher eine
untergeordnete Rolle, da eher Fachwissen und Markenexpertise
entscheidend sind

¥ Kaufentscheidungen werden weniger durch Emotionen
beeinflusst, sondern eher durch Fakten und Rationalitat

¥ Starker Fokus auf Brand -Fit bei der Auswahl der Influencer, da es

v.
sich um anspruchsvollere Endkunden als Zielgruppe handelt e

mehr Frauen im
Handwerk tatig werden. Dazu dokumentiert sie ihren Alltag und gibt auf Instagram

unter dem Namen @tschulique Einblicke in ihre Tatigkeiten als Handwerkerin




Best Practice

Wirth Experten Influencer

ARBEITSBEKLEIDUNG
FUR
BAUUNTERNEHMER/-
INNEN

- ) 3
Q  Wonach suchen Sie? () :® g

Login Direktbestellung  Warenkorb

Outfits  Arbeitskleidung  Sicherheitsschuhe  Wetterschutz  Zubehdr  Kollektionen Berufe Sale

WURTH
MODYF

WURTH MODYF -4 BERUFE ¢+ HANDWERKER BAU

uf der Baustelle ist strapazierfahige Kleidung
das A und O. Die Performance Linie hnet sich

Jahreszeit us der
Stretch Evolution linie dank innovativer
Kuhltechnologie i len Sommer e

die Stretch X Damen Workwear «

tschulique + Folgen eign

Winterjacke !

tschulique 12 3 doder 52§

® ®

Welches Bild findet ihr am besten?

8ild 5 ist Gbrigens mein Lacheln wenn ich Maschinen zu
Weihnachten bekommen @

aass m eh r Frauven l m LEUTE ES IST BLACK FRIDAY!!! @ @

-ﬂ‘.lz‘c:g; und gibt auf Instagram

und was heift das ? @ Es gibt heiBe Deals@ und da darf ich
euch natarlich mein Lieblings Black deal von Wirth nicht
unterschlagen®

£ gibt namlich meine 3 Maschinen Aktuell im Angebot
das heifit, wenn ihr das Set mit der Akku- Bohrmaschine,-
Bohrhammer und -Winkelschleifer kauft bekommt ihr eine
Tasche und eine Handleuchte Gratis dazu mit dem CODE: DEAL-
8FD@

Von mir als Schnappchen Queen gibt's natirlich Daumen nacl
oben b und das ist nicht das el e Black Week An bei
Wiirth sondern auf ihrer Seite findet ihr noch viele andere tolle
Angebote @@ !

Ps. Das Angebot ist bis Sonntag giiltig 0

Was habt ihr heute so gemacht@ @7

he euch einen guten Start in das Wochenende

Anzeige Werbung

lustaufhandwerk

tschulique a o Q v N

Gefallt castillo.kevin.1 und weiteren Personen
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Wirth Experten Influencer

Q Wonach suchan Sle7

Oucttits & Watterscharz  Zubebdr  Kcollektoner  Senufe Icle

Pre anal Works

l l 239 Beitrage 11.5K Foliower

Stay % in

linktr.ee/wuerthmodyf germany

© 06 ¢

hetmecha Macremwi Pragrasmi Wartungsle Krameched

@

Lagericiter Glastechno,

B sriTRAGE

Gewinnspiel

sche und komplexe Krtine herzuzisllen. £ain

Fefwr und einem Team meisterhofte Kron-Modelle

# Peder & aein Teom den orupruchave

tSnoen, frogen sie die Zertifizierte und

industriewschetovgliche Cohu: Kzleblicn

Ul
MODYF

WORKWIAR

WORKWEAR BRAND.

HIGHTECH MIT
HIGHSPEED

SETEE SRACM

DIE e
SCHWERKRAFT R
BEZWINGEN o)

volnBrdigen Neuautbau wisare

WURTH
MODYF

€3\ wuerthmodyf germany * Folgen

€3) wuerthmodyf germany Peter Gracek ist ein wahrer #Master,

BE/ wenn es darum geht branchenspezifische und komplexe Krine
herzustellen. Peter und sein Team erstellen #einzigartige
Kranmodelle, welche #weltweit verwendet werden. ()

2WUrthMODYF #professionalworkwear #CreateYourMasterpiece
#arbeitskleidung #workwear #arbeitsschuhe #wearefans
#germany #passion #create #planung #koordination #energica
#planung #sicherheit #master #vorbild #techniker
#cetuskollektion

° bluechackteam_06 Dm NOW TO GET YOUR HANDLE VERIFIED o,
v

a aina.realfit Wow@send picgr @germany._exploresoe o

oQv N

Gefallt vertrauenskreis und weiteren Personen



Best Practice

B2B Influencer Marketing

fliesenlegermeisterjohannes el B -

240 Beitrage 56.7K Follower 328 abonniert

FLIESENLEGERMEISTER JOHANNES @
ot Master Tiler from Fulda / Germany
®& Komm mit in meinen Alitag

08 Schaue mir Gber die Schulter

[} Schreibe wenn du Hilfe benétigst
linktr.ee/fliesenlegermeister.johannes
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€ BEITRAGE *1 REELS VIDEOS & MARKIERT




