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INFLUENCER360
Über INFLUENCER360

Spin -Off der xpose360

Inhabergeführt und unabhängig

Internationale Kundenbetreuung

Mitglied im Bundesverband Influencer Marketing E. V.

Unsere Full -Service -Leistung

Strategieentwicklung und Beratung

Influencer Scouting und Betreuung

Kampagnenplanung und -umsetzung

Qualitätssicherung

Reporting anhand vordefinierter KPIs

Zusätzliche Leistungen

Content -Creation

Paid Media

Inhouse -Workshops

Tracking Tools
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Die Entstehung des Influencer Marketings 

Reality TV StarsFiktionale 
Charaktere

Influencer Marketing

1990 20101932 2007

Prominente Die Pioniere

18. Jh.

Grundlagen



Grundlagen

Definition und Ziele

Was ist Influencer Marketing ?

Teildisziplin des Online Marketings aber auch der PR 

Ursprünglich klassisches Empfehlungsmarketing (WOM)

Influencer = Meinungsmacher (to influence : beeinflussen)

Unternehmen setzt Meinungsmacher in Markenkommunikation ein

Popularität und Reichweiten bekannter Personen nutzen

Insbesondere Trust hat einen großen Stellenwert

Und wie genau funktioniert Influencer Marketing?

Influencer - und Advertiser -Verbindung schaffen

Oftmals spezialisierte Agentur zwischengeschalten

Influencer erhält vom Unternehmen Gratisprodukt und/oder Vergütung

uɅ ǱǸɶ éǸȓǸȺ ʭȡɶǱ ǸȡɅ =ɶȡǸȒȡɅȓ ɾǍɃʌ Eɐɾ ʔɅǱ EɐɅẎʌɾ ȓǸɾʌǸȺȺʌ

Bei Abverkaufsorientierung wird ein Gutschein bereitgestellt

Influencer setzt Posts / Stories mit eigener Note um



Grundlagen

Definition und Ziele

Was sind die Ziele von Influencer Marketing?

Reichweite und Brand Awareness

Interaktion mit Marke steigern

Abverkauf - und/oder Branding -orientiert

Umsatzgenerierung für beide Parteien

Storytelling im Fokus Ṿspannende und authentische Inhalte

Einzigartiger Content mit Mehrwert für Follower

Was sind die Vorteile von Influencer Marketing?

Hohe Reputation sowie Vertrauens - und Glaubwürdigkeit

Follower legen Wert auf Meinung und Urteil des Influencers

Fördert Identifikation der User mit der Marke

Erhöht Stellenwert im Relevant Set der User

Sprache und Tonalität der Zielgruppe

Je nach Budget sehr hohe Reichweiten möglich



AWARENESS CONSIDERATION PURCHASE LOYALTY
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Grundlagen

Influencer Typen

Nano 
Influencer

Micro 
Influencer

Macro 
Influencer

Mega 
Influencer

Die Wahl des Influencer Typs richtet sich unter anderem nach den Faktoren Marke, Kundengruppe, Budget und Kampagnenziel.  

< 5 Tsd. Follower

Media: < 1 Tsd. EUR

Features:

Hohe Glaubwürdigkeit

Höhere Interaktionsrate

Oft Nischen -Content

5 Ṿ50 Tsd. Follower

Media: < 3 Tsd. EUR

Features:

Mittlere Reichweite

Hohe Interaktionsrate

Teils Nischen -Content

50 Ṿ500 Tsd. Follower

Media: < 6 Tsd. EUR

Features:

Sehr hohe Reichweiten

Breit gefächerte Zielgruppe

Niedrigere Interaktionsrate

> 500 Tsd. Follower

Media: oft fünfstellig

Features:

Extrem hohe Reichweite

Follower sind Fans

Oft niedrigere Interaktionsrate



Grundlagen

Mögliche Social Media Channels
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Influencer Marketing Reichweiten

Ranking der Social Networks weltweit

Hinweis(e): Weltweit; Basierend auf den letzten Unternehmensangaben

Quelle(n): We Are Social; Hootsuite; DataReportal ; ID 181086

Ranking der größten Social Networks und Messenger nach der Anzahl der Nutzer im Januar 2022 (in Millionen)

Instagram, als drittgrößte soziale Plattform, eignet sich am besten zur performance -orientierten Bewerbung von Marken und Produk ten.
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/181086/umfrage/die-weltweit-groessten-social-networks-nach-anzahl-der-user


Zielgruppen

Wen erreiche ich mit 
Influencer Marketing

Generation Z (1995 Ṿ2010)Generation Y (1980 Ṿ1995)



Influencer Marketing Reichweiten

Entwicklung der Instagram Nutzung

Hinweis(e): Deutschland; 2015 bis 2020/21; ab 16 Jahre; Basis: 3.500 Internetnutzer (2020/21)

Quelle(n): Faktenkontor; IMWF; ID 691584

Umfrage zur Nutzung von Instagram nach Altersgruppen in Deutschland bis 2021
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16 - 19 Jahre 20 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 59 Jahre 60 Jahre und älter Gesamt

Die Nutzung von Instagram steigt stetig in allen Altersgruppen. Lediglich im Cluster 16 -19 J. fand ab 2019 ein Rückgang statt.

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/691584/umfrage/anteil-der-nutzer-von-instagram-nach-alter-in-deutschland


Influencer Marketing Budgets

Entwicklung des Budgets in USA

Hinweis(e): USA; Juni 2021

Quelle(n): eMarketer; ID 1251106

Prognose der Ausgaben für Influencer -Marketing in den USA bis 2023
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Trotz oder eher gerade aufgrund der Covid -19 Pandemie stiegen die Influencer Spendings signifikant. Dieser Trend setzt sich fort !



Influencer Marketing Budgets

Entwicklung des Budgets in DE

Hinweis(e): Deutschland; 05.11.2020 bis 31.01.2021; n = 73 Social -Media - und Influencer -Marketing -Verantwortliche aus Unternehmen .

Quelle(n): BVDW; ID 1255608
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Wie wird sich Ihr Budget für Influencer Marketing im Jahr 2021 ändern?

Auch in Deutschland stellen Unternehmen steigende Beträge für Influencer Marketing ab.

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255608/umfrage/geplante-budgetentwicklung-fuer-das-influencer-marketing-in-deutschland


RŭŃŦƙĲŭħĲƈϐjėƈŢĲƕőŭńϐ¥ƙėŦőƕĜƕ

Wahrgenommene Qualität steigt

Hinweis(e): Deutschland; 05.11.2020 bis 31.01.2021; n = 73 Social -Media - und Influencer -Marketing -Verantwortliche aus Unternehmen.

Quelle(n): BVDW; ID 1255614

Wie schätzen Sie die qualitative Entwicklung von Influencer Marketing innerhalb der vergangenen zwei Jahre ein?
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Die wahrgenommene Qualität steigt: dies spricht für eine stetig steigende Professionalisierung der Branche.

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255614/umfrage/entwicklung-der-qualitaet-von-influencer-marketing-in-deutschland


#3

Influencer 
Konzepte



Auf bekannten 
Pfaden laufen.
Klassische Influencer Konzepte



Influencer Kampagnen

uʌẎɾ ǍȺȺ Ǎǩɐʔʌ ɾʌʳȺǸ Ṿalmost.

Anteil der Interaktionen (Likes, Posts, Shares) auf Instagram nach Branche

25 %
Fashion

10 %
Beauty

Hinweis(e): Weltweit; 01.10.2020 bis 31.12.2020

Quelle(n): Socialbakers ; Social Media Trends Report - Q4 2020, Seite 19
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Influencer Kampagnen

Got2be Kooperation mit 
Juliabeautx

Julia Beautx, eine der beliebtesten Beauty Influencerinnen in DE

3,3 Mio. Follower auf Instagram, 3,7 Mio. Follower auf TikTok

Anlässlich der Veröffentlichung der neuen Make -Up -Kollektion der 

Brand Got2be startete Schwarzkopf eine Kooperation mit ihr.

Mit dem Aufhänger Halloween demonstrierte Julia die 

umfangreiche Farbpalette der neuen Got2be Kosmetiksets und 

ʽǸȡȓʌǸ ȡɅ fɐɶɃ ǸȡɅǸɾ ÿʔʌɐɶȡǍȺɾ ǍȺȺǸ ñǪțɶȡʌʌǸ ȡțɶǸɶ ẋĞǸɶʭǍɅǱȺʔɅȓẌṣ

Mit einem Promo -Code für 10 % Rabatt im Profil war die 

Kampagne auch Abverkaufs -gerichtet; über den Code erfolgte 

zudem die Performancemessung.



Auch mal neue 
Wege gehen.
Innovative Influencer Konzepte



Influencer Kampagnen

Innovative Influencer Typen

B2B InfluencerExperten als 
Influencer

Spezialist auf dem Gebiet 

Durch unkonventionelle 

Herangehensweise mehr 

Aufmerksamkeit für das Thema 

schaffen 

Vorteil : Bedürfnis nach rationalen

Informationen der Enduser kann

gestillt werden

Corporate 
Influencer 

Mitarbeiter die als Influencer agieren

Sie geben Einblick in die Kultur und 

den Arbeitsalltag eines 

Unternehmens 

Vorteil: hohe Glaubwürdigkeit durch 

nahbare Persönlichkeiten 

Ebenfalls Spezialisten 

Glaubwürdigkeit durch nutzen der 

Produkte im eigenen Betrieb 

Vorteil : Bedürfnis nach rationalen

Informationen der Enduser kann gestillt

werden



Corporate 
Influencer 



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Media Markt Corporate Influencer



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Media Markt 
Corporate Influencer
Warum Corporate Influencer? 

Profitieren vom Know -how der Mitarbeiter und ihrer 

Leidenschaft für Consumer Electronics Themen

Fokus auf eigene Interessen und Hobbys Ą höhere 

Glaubwürdigkeit 

Geben der Marke MediaMarkt ein noch stärkeres Profil und 

ein Gesicht 

æǸɶɾɐɅǸɅ ʭȡǸ ẋǱʔ ʔɅǱ ȡǪțẌ

In -Sourcing der Social Media Werbung

Die Reichweiten der einzelnen Corporate Influencer eher 

ȓǸɶȡɅȓǸɶ ǍȺɾ ǩǸȡ ẋɅɐɶɃǍȺǸɅẌ uɅȒȺʔǸɅǪǸɶɅṞ ǱȡǸɾ ǸȡȓɅǸʌ ɾȡǪț Ȓʚɶ 

Brands mit eigener hoher Reichweite

Zu den wichtigsten Auswahlkriterien zählten das Verständnis für 

und die Identifikation mit der Marke, Persönlichkeit, 

Authentizität, Expertenwissen, Content und Vielfalt.



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Media Markt - Corporate Influencer

Healthy
Lifestyle

Geschenke



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Media Markt - Corporate Influencer

Gaming,
Experten 

Filme, 
Spiele, 
Shop  



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Media Markt - Corporate Influencer

Storys 
und 

Reels Shows 
und 

Events



Experten & B2B 
Influencer



Beispiel Innovatives Influencer Marketing 

Experten & B2B Influencer

Warum Experten & B2B Influencer? 

Profitieren vom Know -how des Influencers

Kennzahlen wie die Reichweite der Influencer eher eine 

untergeordnete Rolle, da eher Fachwissen und Markenexpertise 

entscheidend sind

Kaufentscheidungen werden weniger durch Emotionen 

beeinflusst, sondern eher durch Fakten und Rationalität

Starker Fokus auf Brand -Fit bei der Auswahl der Influencer, da es 

sich um anspruchsvollere Endkunden als Zielgruppe handelt 



Best Practice

Würth Experten Influencer



Best Practice

Würth Experten Influencer



Best Practice

B2B Influencer Marketing 


